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LA CONSOMMATION LOCALE EN LEGERE
HAUSSE DEPUIS LES ANNONCES TARIFAIRES A A
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de la population adopte v’ Les comportements passent de 'occasionnel au fréquent.
un réflexe renforcé J’ai privilégié I'achat local 6,83 59,5% 38,1% 24%
J’ai privilégié I'achat aupres 6,77 579 % 392% 29%
de commergants locaux
Profil des consommateurs locaux R A LT
7,12 65,6 % 30,1% 41%
J’ai privilégié I'achat local (+ 0,29 pt) (+ 6,1 pts)
Année 1 Année 10 Année 15 Post-annonces
2010 2019 2025 tarifaires
"ai priviléaié I'ach . 6,96 63,4% 32,8% 38%
+ACTIFS - ACTIFS + ACTIFS - ACTIFS +ACTIFS - ACTIFS + ACTIFS - ACTIFS Jai privilegie 'achat aupres (+ 019 pt) (+ 5,5 pts)
de commergants locaux ’ ’
Femmes Hommes 65 ans et + 18-24 ans 55-64 ans 18-24 ans Femmes 25-34 ans
45-64 ans 25-44 ans Non Montréalais 25-44 ans 65 ans et + 25-34 ans 65 ans et +
65 ans et + Montréalais Maitrise ou Diplomés
doctorat universitaires

' Echelle de 1 «Jamais» a 10 « Toujours »
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LES PRODUITS LOCAUX DANS LE PANIER
D’ACHAT DEPUIS LES ANNONCES TARIFAIRES

Qb

Dans le panier d’achat, on constate des hausses marquées chez les acheteurs pouvant étre considérés
comme «fréquents» (+5,7 pts et +15,5 pts vs 2023). Ladhésion générale envers les produits locaux est,
en outre, plus élevée chez les 65 ans et plus.

Moyenne /10? % de fréquents

Aliments certifiés 732 71,0% » Femmes (+) N 7 Produits de quincaillerie certifiés 498 » Hommes (+)
Aliments du Québec (+0,28 pt vs BCR 2025)  (+5,7 pts vs 2023) » 65 ans et plus (+) Bien fait ici / Well made here ’ » 65 ans et plus (+)

Vin local

ﬁ'ﬂ Produits certifiés 712 66,6% » Femmes (+) 2 gre'nt'mcz;“o[]bSAQ 47
(+0,20 pt vs BCR 2025 eniean igine Québec (-0.01 pt vs BCR 2025)

:ITEIPEEIIEI Produit du Québec 1072 ptvs BOR2023)  (+15.5 pts vs 2023) » 65 ans et plus (+) Préparé au Québec
Embouteillé au Québec

34,2% » 65 ans et plus (+)

Bceur QUEBEC » 65 ans et plus (+)
-' Produits de boeuf identifiés 3‘3505 otvsBCR2025 S18% 4 EL%ZTS?&??SS secondaires Meubles certifiés » Femmes (+)
Boeuf du Québec y (+121 pts vs 2023) - Meubles du Québec ’ » 65 ans et plus (+
+0.65 pt vs 2023) » En-dehors de Montréal MEUBLE DU QUEBEC plus (+)
et Québec (+)

2 Les achats ont été mesurés sur une échelle de 1 (jamais) a 10 (toujours). Les différences significatives de pratique fréquente entre les segments
sont indiquées lorsqu’elles sappliquent.




UN EFFET MOBILISATEUR PARTICULIEREMENT
SUR LUALIMENTATION LOCALE

Depuis les annonces tarifaires de la nouvelle administration américaine, les Québécois-es ont
principalement privilégié I'achat local dans I'alimentation, notamment pour les produits frais et
transformés. Ce réflexe est particulierement marqué chez les femmes, les 65 ans et plus, ainsi
que les personnes détenant une maitrise ou un doctorat.

Moyenne / 7° % de fréquents (5-6-7) Les plus concerné.e.s

» Femmes (+)
Produits alimentaires frais ! » 65 ans et plus (+)
» Maitrise ou doctorat (+)

» Femmes (+)
» 65 ans et plus (+)
» Maitrise ou doctorat (+)

Produits alimentaires
transformés

Produits ménagers b » 65 ans et plus (+)

Produits de soins » Femmes (+)
personnels ’ » 65 ans et plus (+)

Boissons et alcool g » 65 ans et plus (+)

% Echelle de 1 «Jamais » & 7« Toujours »
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Dans les autres catégories (électronique, sport, mobilier...), I'effet est nettement plus limité,

pouvant suggérer une mobilisation ponctuelle et ciblée.

Vétements, chaussures
et accessoires

Papeterie et fournitures
de bureau

Outils et matériaux de
construction

Meubles

Articles de sport
et de plein air

Produits électroniques

» 65 ans et plus (+)

» 65 ans et plus (+)

» Hommes (+)
» 65 ans et plus (+)

» 65 ans et plus (+)

» 65 ans et plus (+)

» 65 ans et plus (+)
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RESISTER PAR LACHAT LOCAL ET LE BOYCOTT

UNE REPONSE MARQUEE AUX TENSIONS COMMERCIALES

Une réponse marquée aux tensions commerciales

En réaction aux annonces tarifaires américaines, plus de 6 personnes sur 10 ont posé un geste de résistance

économique en évitant les produits d’origine américaine.
o . o i Moyenne /10* % fréquents Les plus concerné.e.s
Les comportements de boycott et de relocalisation volontaire des achats sont particulierement présents (7 et+)

chez les 65 ans et plus, ainsi que chez les personnes les plus diplémées.
J'ai évité d’acheter des produits d’origine 6,73 60,4% » 65 ans et plus (+)

Ces résultats suggérent une consommation militante, ou les choix d’achat pourraient étre assimilés . "
americaine » Maitrise ou doctorat (+)

a des leviers d'affirmation identitaire, de souveraineté économique... et de contestation.

J'ai privilégié I'achat de produits fabriqués 6,61 571% » 65 ans et plus (+)
par des entreprises dont le siege social est » Diplédme universitaire

situé au Québec de ler cycle (ou
certificat)

6 I 1 o J'ai diminué les achats sur la plateforme ! 55,4 % » Femmes (+)
Amazon » 65 ans et plus (+)

P P P . » Dipléme universitaire
ont posé un geste de résistance économique de e cycle (ou
en évitant les produits d’origine américaine certificat)

J’ai boycotté tout produit d'origine » 65 ans et plus (+)

. . ‘ . . des Etats-Unis » Maitrise ou doctorat (+)

J’ai privilégié I'achat de produits locaux » 65 ans et plus (+)
méme s'ils étaient plus chers » Maitrise ou doctorat (+)

“Echelle de 1 «Jamais » a 10« Toujours »




LACHAT LOCAL :
ENTRE ANCRAGE |DENT|TA|RE' NATIONALISME Toutefois, les limites a ’achat local sont présentes
ECONOMIQUE ET GESTE SOLIDAIRE DURABLE

62,0”

trouvent parfois les produits québécois
trop chers, et la culpabilité face a l'achat
non local n’est pas généralisée

o/ Moyenne /7° % en accord (5-6-7) Les plus concerné.e.s
." (1)
8 5 p o o Acheter des produits fabriqués ou cultivés 5,93 85,7% » Femmes (+)
ide t tenir l'é el I v’ Les femmes, les 65 ans et plus, et les personnes dipldmées du supérieur au Québec est important pour soutenir (+1.1 pt vs 2020) » 65 ans et plus (+)
considerent que soutenir 'économie locale se montrent les plus mobilisés. TaeEmaie Gl CUEEE o
est une motivation prioritaire » Maitrise ou doctorat (+)
Un niveau supérieur au sommet 0 » Eemmes (+
observé en 2020 pendant la pandémie Acheter des produits fabriqués ou cultivés 576 82.4% )
2 i B PR o (-3,6 pts vs 2020) » 65 ans et plus (+)
au Québec est important afin d’étre solidaire o S
avec les entreprises du Québec » ?')F""me universitaire
o
Je continuerai a privilégier les produits locaux 5,52 75,9 % » Femmes (+)
par rapport aux produits américains jusqu’a la » 65 ans et plus (+)
fin du mandat de 'administration Trump aux » Maitrise ou doctorat (+)
Etats-Unis
o~ . . 9 65 t pl
% Je préfere acheter des produits locaux méme 503 67.7% 7 . a?s © p‘us (+? .
B si le choix est plus limité > (D+')p|°me ARSI
affirment qu'ils continueront Entre un produit Made in Québec et 4,89 63,5% » 65 ans et plus (+)
a privilégier les produits locaux un produit Made in Canada, je choisis » Dipléme universitaire
face aux produits américains, toujours celui du Québec +)
une posture de résistance solide
Acheter des produits fabriqués ou cultivés 479 62,0% » Femmes (+)
au Québec est parfois trop cher pour mon (+8.0 pts vs 2020)  » 35-44 ans (+)
budget » Aucun dipléme (+)
Je me sens coupable si jachéte un produit 452 56,1% » 65 ans et plus (+)
importé alors qu’'une alternative locale existe » Maitrise ou doctorat (+)

5 Echelle de 1 «Jamais » a 7« Toujours »
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CE QUE LES CONSOMMATEUR-RICE-S
VEULENT SAVOIR AVANT D’ACHETER LOCAL

L'ORIGINE AVANT TOUT

Lors de I'achat de produits locaux, la population privilégie nettement la transparence sur I'origine du produit.
Le critere dominant est l'identification du lieu de fabrication (70,6 % en accord : somme des réponses 4 et 5;
+16,3 pts vs 2017), suivi par celle de l'origine géographique de la marque (64,7 %, +20,1 pts vs 2017) et du lieu de
transformation (61,7 %, +23,5 pts vs 2017).

Les plus préoccupé.e.s par ces dimensions sont les 65 ans et plus ainsi que les diplomé-e's de maitrise ou de
doctorat. Ce constat suggere une attente de tragabilité élevée, particulierement chez une population plus agée
et plus éduquée.

A noter également, méme si légérement moins prioritaires, l'importance accordée a des démarches collectives
sectorielles (57,2 %) ou a des caractéristiques régionales (58,0 %), qui témoigne d’un intérét pour une
authenticité territoriale et une valeur ajoutée culturelle du produit.

Enfin, bien que le mode de production durable soit en bas de classement (54,1%), il reste un facteur non
négligeable, surtout aupres des jeunes adultes (18-24 ans).

¢ Echelle de 1«Pas du tout d'accord » 4 5 « Totalement en accord »

M L'origine avant tout

Moyenne /5¢

Identifier I'origine du produit
(lieu de fabrication)

3,97

Identifier 'origine géographique de la marque
d’un produit

3,79

873
Identifier le lieu de transformation du produit

D . . 3,70
Identifier 'origine des matieres premieres

Identifier les produits qui sont le résultat
d’'une démarche collective de 'ensemble
du secteur (ex.: Meubles du Québec)

3,65

Identifier un produit qui présente des
caractéristiques particulieres attribuables
a sa région de production

3,64

Connaitre l'authenticité de spécificités
traditionnelles d’'un produit

(matieres premieres, composition ou méthode
de production ou de transformation)

3,63

Identifier 'origine géographique d’'un produit
par son nom

3,63

Connaitre le mode de production du produit
(ex.: gestion durable des ressources
naturelles)

356

% en accord (4-5)
70,6 %
(+16,3 pts vs 2017)

64,7 %
(+20.1 pts vs 2017)

61,7 %
(+23,5 pts vs 2017)

59.3%
(+19.4 pts vs 2017)

57.2%
(+16,2 pts vs 2017)

58,0 %
(+19,7 pts vs 2017)

57,3% %
(+16,0 pts vs 2017)

57,8%
(+19,0 pts vs 2017)

541%
(+17,1 pts vs 2017)

Les plus concerné.e.s

» 65 ans et plus
» Maitrise ou doctorat

» 65 ans et plus
» Maitrise ou doctorat

» 65 ans et plus
» Dipléme universitaire
de 1° cycle

» 65 ans et plus
» Diplome universitaire
de Te" cycle

» 65 ans et plus

» 65 ans et plus
» Maitrise ou doctorat

» 65 ans et plus

» 65 ans et plus
» Maitrise ou doctorat

» 65 ans et plus
» 18-24 ans
» Maitrise ou doctorat




METHODOLOGIE

LES DONNEES

Population et échantillon

La population a I'étude est composée des résidents de 'ensemble de la province du Québec,
agés de 18 ans et plus et pouvant s’exprimer en frangais ou en anglais. De cette population,
1000 personnes ont a été tirées a partir du panel de 34 000 internautes de MBA Recherche,
soit un panel représentatif de la population.

Questionnaire

Le questionnaire a été élaboré par I'équipe de 'OCR. La durée moyenne nécessaire pour
remplir le questionnaire a été de 8 minutes.

Dates de réalisation
La collecte de données officielle a été réalisée entre le 29 avril et le 5 mai 2025.

Validation des données

Plusieurs questions de contréle ont été incluses dans le questionnaire afin de vérifier la qualité
des réponses. Les questionnaires non valides ont été retirés.

Pondération et représentativité

Les données brutes de I'étude ont été pondérées en fonction de la distribution réelle de la population
selon l'age et le sexe d’apres les données du dernier recensement de Statistique Canada.
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